DATABASE OF EoC  THESIS ABSTRACTS

GENERAL

INFORMATION

NAME nome:
Marleide Feitosa Santos - Tita

ADDRESS indirizzo completo:
Av: Santos Dumont, 852 – Rosarinho – Recife – PE - Brasil

TELEPHONE telefono:

FAX fax:

E-MAIL e-mail:
(55 81) 3241 3898

(55 81) 3243 2050

marleide_feitosa@yahoo.com.br

UNIVERSITY università:
Escola Superior de Relações Públicas - ESURP

GRADE OF STUDY livello di studio: 


· 1° livello (bacellierato,  – 4 anni)



FIELD OF STUDY campo di studio:
Business Communication – Public Relations

TITLE OF THESIS titolo della tesi:


As contribuições das Relações Públicas para as Empresas de Economia de Comunhão

YEAR COMMENCED anno inizio:
2006

DATE COMPLETED data discussione:
13 de luglio 2006



SUPERVISOR relatore:
Professore Getulio Vergetti

PAGES n. pagine:
89

LANGUAGE lingua:
Portugues

ABSTRACT
AIM obbiettivo
Apresentar a importância da Comunicação Empresarial, como é feita nas Empresas de EdC e quais as contribuições que as Relações Públicas podem dar para elaboração de uma estratégia de comunicação e seus  procedimentos nas Empresas de EdC.



METHOD metodo
Literatura sobre Economia de Comunhão, vários autores; dados sobre EdC obtidos através do Centro Internacional de EdC; literatura sobre Comunicação Empresarial e Relações Públicas.
Visitas em loco e entrevistas a funcionários; entrevistas via Internet; informações obtidas nas empresas estudadas: FEMAQ – Piracicaba – Brasil e ECIE – Lainate – Itália. 

CONCLUSIONS 

conclusioni
O Estudo demonstra grande potencial nas empresas de EdC para excelente desenvolvimento da Comunicação Empresarial, por apresentar diversos aspectos positivos, fundamentais e inovadores pelo próprio princípio do projeto EdC  já atuados, de modo parcial ou informal. Não há uma estratégia de Comunicação com um sistema em funcionamento, procedimentos operativos etc. o que poderá comprometer a sua qualidade, continuidade, a sua eficácia, constante atualização e a criação/manutenção da sua imagem. O estudo aponta a necessidade de um profissional de Relações Públicas para estruturar o seu funcionamento, incrementando e potencializando assim todo o patrimônio que já existe nas empresas de EdC.  Para dar também maior visibilidade ao projeto EdC.



KEYWORDS 

parole chiave
Economia de Comunhão, Comunicação Empresarial, Relações Públicas



DATA / DOCUMENTS AVAILABLE

a)  dati/documenti disponibili


